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Pytanie przewodnie:

Czy fakt, ze co$ mozna kupié, oznacza, ze powinno sie to kupowacé i sprzedawaé?

Cel ogélny

Celem warsztatu jest rozwijanie refleksji nad rolg pieniedzy i rynku w naszym zyciu. Osoby
uczestniczgce zastanawiajg sie nad réznicg miedzy ceng a wartoscig oraz nad tym, czy
wszystko, co mozna kupi¢ lub sprzedaé, powinno podlegaé¢ zasadom rynku.

Cele szczegdtowe

Po warsztacie osoba uczestniczaca:

wyjasnia podstawowe funkcje pienigdza;

rozrbznia cene, warto$¢ ekonomiczng i wartoéci pozarynkowe;

wskazuje wartoéci, ktérych realizacje pienigdze moga wspieraé, ale ktérych nie moga
zagwarantowad;

analizuje przyktady débr i relacji poddawanych wycenie;

rozpoznaje mozliwe korzysci i zagrozenia wynikajace z urynkowienia;

dostrzega, ze nadanie czemu$ ceny moze zmienié¢ sposéb postrzegania danego dobra lub
dziatania;

analizuje problem nieréwnego dostepu do débr zaleznego od mozliwoéci finansowych;
wyraza wlasne zdanie i reaguje na argumenty innych oséb;

rozumie, ze decyzje dotyczace granic rynku sa nie tylko ekonomiczne, lecz takze moralne,
spoteczne i polityczne.

Metody i formy pracy

refleksja indywidualna;

praca w parach;

praca w matych grupach;
burza mézgéw;

analiza przypadku;

dyskusja grupowa i dialog;
praca z materiatem filmowym;
éwiczenie na kontinuum;

prezentacja wynikéw pracy.

\ MATERIALY | POMOCE DYDAKTYCZNE

Materiaty wielorazowe

komputer z dostepem do internetu;
projektor lub duzy ekran;

gtoéniki;

tablica lub arkusze papieru typu flipchart;
markery;

minutnik;

tasma malarska;
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Materialy jednorazowe
e pie¢ arkuszy A3;
e kartki A4 - po jednej na osobe;
e okoto 50 karteczek samoprzylepnych;
e 4 kartki z napisami: ma cene, ma warto$¢, ma jedno i drugie, to zalezy;

e 2 kartki z napisami:
POWINNO BYC DOSTEPNE DO KUPIENIA | SPRZEDAZY
NIE POWINNO BYC PRZEDMIOTEM SPRZEDAZY;

e Po 2 wydruki z tekstamii:
PRZYPADEK A - Pienigdze za czytanie
PRZYPADEK B — Ptatne miejsce w kolejce;

e Kartapracy1
e kartki do ewaluacji.

Materiat filmowy
¢ Michael Sandel, “Why we shouldn’t trust markets with our civic life”, TEDGlobal 2013, okoto
14 minut.

PRZYGOTOWANIE SALI

Krzesta ustawione sa w okregu, tak aby wszystkie osoby widziaty siebie nawzajem.
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BLOK I. PIENIADZE | WARTOSCI

Powitanie, kontrakt i pytanie otwierajace

Cel: Wprowadzenie do tematu oraz stworzenie warunké4w do swobodnej rozmowy, w ktérej
mozna przedstawiaé rézne opinie i zmienia¢ zdanie.

Osoba prowadzaca wita grupe i przedstawia temat spotkania:
Podczas dzisiejszych zajeé bedziemy rozmawiaé o pienigdzach, ale nie o tym, jak duzo zarabiaé
ani jak inwestowad. Sprébujemy zastanowié sie, do czego stuza pieniadze, czym rézni sie cena od
wartosci i czy wszystko, co mozna kupié, powinno byé przedmiotem handlu.
Nastepnie ustala z grupa podstawowe zasady rozmowy:

¢ stuchanie wypowiedzi innych oséb;

e uzasadnianie wtasnego stanowiska;

e odnoszenie sie do wypowiedzi, argumentu, a nie do osoby, np. “Nie zgadzam sie z Twoja

wypowiedzig, poniewaz...”;

e mozliwo$é zmiany zdania;

¢ mozliwo$é powiedzenia “nie wiem” lub “to zalezy”,

e Kwestie dotyczace sytuacji finansowej innych oséb i ich rodzin sg sprawa prywatna

Po ustaleniu zasad osoba prowadzaca zadaje pytanie:
Gdyby pienigdze mogty stuzy¢ tylko do jednej rzeczy, co powinno nig by¢?
Osoby uczestniczace przez chwile zastanawiaja sie indywidualnie, a nastepnie kilka oséb
przedstawia odpowiedz. Nie trzeba komentowa¢ ani porzadkowaé wszystkich wypowiedzi.
Celem jest uruchomienie réznych skojarzen z pieniedzmi.
Pytania pomocnicze

e Czym sg pienigdze?

e Co chcemy wiasciwie osiggnaé, kiedy chcemy mieé pienigdze?

e Czy dla wszystkich pienigdze oznaczajg to samo?
Mozliwe trudnosci
Jezeli odpowiedzi koncentrujg sie wytgcznie na kupowaniu, mozna zapytaé: Co otrzymujemy
dzieki temu, ze mozemy co$ kupi¢? Bezpieczehstwo? Wygode? Niezalezno$é? Przyjemnosé?
Mozliwo$é wyboru?

Po co sa pieniadze?

Cel: Przypomnienie podstawowych funkcji pienigdza oraz pokazanie, ze pienigdze mogg by¢
narzedziem realizowania réznych wartosci.

Osoba prowadzgca na tablicy zapisuje pytanie:

PO €O LUDZIOM PIENIADZE?

Osoby uczestniczace pracujg przez okoto 3 minuty samodzielnie i zapisuja trzy odpowiedzi.
Nastepnie poréwnuja je w parach.
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Po kilku minutach odpowiedzi zbiera sie na forum. Osoba prowadzaca porzadkuje je w
przyktadowych obszarach:
Srodek wymiany - pienigdze pozwalajg ptacié za rzeczy i ustugi.
Srodek przechowywania wartoéci — mozna zachowa¢ je na pézniej.
Srodek realizacji celéow zyciowych — pienigdze mogg pomaga¢ osiggaé bezpieczehstwo,
niezalezno$¢, wygode, rozwdj, odpoczynek lub inne wazne cele.
Nastepnie osoba prowadzaca zadaje pytanie:
Czy pienigdze sg wartoécig sama w sobie, czy raczej pomagajg nam realizowa¢ inne wartos$ci?
Na tablicy mozna zapisywa¢ odpowiedzi, np.:
e bezpieczehstwo;
e wolno$¢ wyboryu;
e niezalezno§¢;
* rozwdj;
® pomaganie;
e wygoda;
* prestiz;

* mozliwosé zdobywania do$wiadczen.

Wazne dopowiedzenie

Osoba prowadzaca moze podaé przyktad:

Pienigdze moga poméc zdobywaé wiedze, bo mozna dzieki nim kupi¢ ksiazke, zapisa¢ sie na kurs
albo studiowaé. Nie mozna jednak po prostu “kupi¢ wiedzy” — nadal potrzebne sa czas, wysitek i
uczenie sie.

Podobnie:

Mozna kupi¢ prezent dla bliskiej osoby, ale nie mozna zagwarantowaé dzieki temu przyjazni czy
mitosci.

Pytania refleksyjne
e Czy pienigdze pomagaja realizowaé kazda warto$é?
e Czysarzeczy, do ktérych pieniadze daja dostep, ale ktérych nie mogg zagwarantowaé?

e Czy ta sama ilo$¢ pieniedzy moze dla dwéch oséb oznaczaé cos$ zupetnie innego?

PRZERWA

BLOK Il: CENA = WARTOSC?

Ma cene, ale czy ma wartosé¢?

Cel: Wprowadzenie rozrbznienia pomiedzy cena a wartoscia.
Przebieg
Osoba prowadzaca zapisuje na tablicy:

CENA = WARTOSC?

Obok dodaje pytanie:
Kto decyduje o tym, co uznaje sie za cenne?

Osoby uczestniczace przez chwile zastanawiaja sie indywidualnie, a nastepnie kilka oséb
przedstawia odpowiedz.
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Nastepnie osoba prowadzaca rozktada w przestrzeni sali cztery kartki z napisami:
* ma ceng;
°* ma wartoéé;
* ma jednoidrugie;
e tozalezy.
Nastepnie odczytuje kolejno:
o telefon;
e godzina pracy;
° przyjazn;
* prywatne dane;
e czyste powietrze;
* miejsce w kolejce.
Po kazdym przyktadzie osoby uczestniczace maja za zadanie stana¢ przy jednej z czterech opcji
odpowiedzi. Osoba prowadzaca prosi o uzasadnienie swojego wyboru.
Pytania pomocnicze
e Czy wszystko, co ma cene, jest wartosciowe?
e Czy wszystko, co jest wartosciowe, ma cene?
e (Czy co$ moze by¢ dla jednej osoby niezwykle cenne, a dla innej prawie bezwarto$ciowe?
e Co wilasciwie oznacza stowo “bezcenne”?

Podsumowanie
Osoba prowadzaca wprowadza proste rozrbznienie:
e Cena méwinam, ile trzeba zaptacié.
¢ Warto$¢ mowi o tym, jakie znaczenie co$ ma dla cztowieka lub spoteczenstwa.
¢ Na zakohczenie pada pytanie:
e Czy wszystko, co jest wartoéciowe, da sie wyceni¢?

¢ Osoby uczestniczace dzielg sie swoimi przemysleniami.
Czy wszystko mozna kupié? - linia stanowisk

Cel: Pokazanie, ze pytanie o mozliwo$¢ sprzedazy nie jest tym samym co pytanie o jej moralng
lub prawnga dopuszczalnosé.

Przygotowanie

Po jednej stronie sali umieszcza sie kartke:

POWINNO BYC DOSTEPNE DO KUPIENIA | SPRZEDAZY

Po drugiej:

NIE POWINNO BYC PRZEDMIOTEM SPRZEDAZY

Srodek sali oznacza: TO ZALEZY

Osoba prowadzaca odczytuje cztery przykiady:
1. miejsce w kolejce;

2. prywatne dane;

3. gtos w wyborach;

4. ludzki organ.

Po kazdym przyktadzie osoby uczestniczace zajmuja wybrane miejsce na linii. Kilka oséb
proszonych jest o uzasadnienie swojego wyboru.

Osoba prowadzaca nie rozstrzyga, ktéra odpowiedz jest witasciwa.
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Nastepnie wprowadza trzy pytania
e Czy mozna to sprzedad?
e Czy prawo powinno pozwalaé na sprzedaz?
e Czy bytoby to moralnie wiasciwe?
Wspblnie zwraca sie uwage, ze odpowiedzi na te trzy pytania nie zawsze s3 takie same.
Pytania pomocnicze
e (Czy zgoda obu stron wystarcza?
e Czy sagrzeczy, ktérych cztowiek nie powinien méc sprzedaé?
e Czy sytuacja materialna moze wptywaé na to, jak wolna jest decyzja?
e Czy prawo powinno chronié ludzi przed pewnymi transakcjami?
Mozliwe trudnosci
Temat sprzedazy organéw moze uruchomié bardzo intensywna dyskusje. Nie nalezy rozstrzygaé
jej natym etapie. Warto powiedzieé:
Nie musimy dzi$ znalez¢ wspdlnej odpowiedzi. Interesuje nas przede wszystkim, jakie argumenty
pojawiajg sie po obu stronach.

E Dwa przypadki

Cel: Przyjrzenie sie temu, co zmienia sie, kiedy pienigdze pojawiajg sie w sytuacjach, ktére
wczeéniej nie byty oparte na kupowaniu i sprzedawaniu.

Podziat grupy
Grupe dzieli sie na cztery zespoty. Dwie grupy otrzymujg Przypadek A, a dwie Przypadek B.

—~

PRZYPADEK A - Pieniadze za czytanie

Szkota chce zacheci¢ mtodziez do czestszego czytania. Postanawia ptaci¢ kazdej osobie

okreélong kwote za kazda przeczytana ksiazke. Pomyst ma zachecié do czytania osoby, ktére

dotad robity to rzadko. )
-

PRZYPADEK B - Ptatne miejsce w kolejce

Przed popularnym wydarzeniem tworzy sie dtuga kolejka. Powstaje firma, ktéra oferuje ustuge

czekania za inng osobe. Klient ptaci pracownikowi firmy, a sam pojawia sie dopiero tuz przed

wejsciem. _

Zadanie
Grupy odpowiadajg na cztery pytania z Karty pracy 1:
e Jakie zalety moga mie¢ takie sytuacje?
e Comoze byé w nich problematyczne?
e Czy pojawienie sie pieniedzy zmienia znaczenie danej czynnosci?
e Czy takie rozwigzanie powinno by¢ dozwolone? Dlaczego?

Rola osoby prowadzacej
Osoba prowadzaca podchodzi do grup i w razie potrzeby pyta:
e Kto korzysta na tym rozwigzaniu?
e Czy ktos moze na nim stracié?
e Co zmienia sie, gdy zamiast “robie to, bo chce” pojawia sie “robie to, bo dostane pieniadze”?
e Czy wasza odpowied? zmienitaby sie, gdyby kwota byta bardzo wysoka?

Wspélnie omawiane sg refleksje i przemyslenia wszystkich grup.
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PRZERWA

BLOK IIl. CZY WSZYSTKO MOZNA KUPIC?

6. Dlaczego nie powinni$my powierza¢ naszego zycia
obywatelskiego rynkowi, Michael Sandel - film

Cel: Poznanie stanowiska filozoficznego dotyczgcego granic rynku i odniesienie go do
wczesdniejszych éwiczen.
Wprowadzenie
Osoba prowadzaca moze powiedzieé:
Za chwile obejrzymy wystapienie filozofa Michaela Sandela. Zastanawia sie on nad tym, co dzieje
sie, kiedy coraz wiecej rzeczy mozna kupi¢ za pienigdze i jakie spoteczne konsekwencje moga z
tego wynikaé. Potraktujemy film jako zaproszenie do dalszej rozmowy.
Przed projekcjg osoba prowadzaca zapisuje na tablicy dwa pytania:

e Jakie przyktady rzeczy dostepnych za pieniadze omawiane sa w wystgpieniu?

e Dlaczego kupowanie niektérych rzeczy (ktérych?) moze byé problemem?
Osoby uczestniczace otrzymuja polecenie zapisania podczas filmu:

e jednej mysli, ktéra uwazaja za wazna;

e jednego pytania lub zastrzezenia.
Nastepnie wszyscy ogladaja wystapienie
- “Why we shouldn’t trust markets with our civic life”. / https://www.ted.com/talks/michael_
sandel_why_we_shouldn_t_trust_markets_with_our_civic_life
Po filmie osoby majg 5 minut, zeby poréwnaé swoje notatki w parach.

Dyskusja / dialog grupowy

Osoby uczestniczace siadajg w kregu lub pétokregu.

Osoba prowadzaca rozpoczyna rozmowe od pytania:

1. Jaka byta najwazniejsza mys$l filmu?

2. Czy rynek tylko ustala cene rzeczy, czy moze réwniez zmienia¢ ich znaczenie?

3. Czy mozliwo$¢ zaptacenia za przywilej jest wyrazem wolnoéci, czy moze prowadzi¢ do
nieréwnosci?

4. Czy istnieje rzecz, ktérej — nawet gdyby technicznie dato sie jg kupi¢ — nie powinno sie
kupowa¢ ani sprzedawa¢? Dlaczego?

5. Czy ptacenie za dobre dziatanie odbiera mu wartos¢?

Pytania poglebiajace - jesli odpowiedzi sg krétkie, osoba prowadzaca moze dopytad:
e Dlaczego tak sadzisz?
e Jaki przyktad potwierdza twoja opinie?
e Czy zawsze tak jest?
e Czy ktos widzi to inaczej?
e Co powiedziataby osoba majaca przeciwne stanowisko?
e Od czego moze zalezeé odpowiedz?
¢ Co mogtoby sprawié, ze zmienisz zdanie?
Wskazéwka
Nie trzeba omobwié¢ wszystkich pytan. Jesli jedno z nich wywotuje wartoéciowa rozmowe, mozna
poswieci¢ mu wiekszo$¢ czasu.

Celem warsztatu nie jest “przerobienie pytan”, lecz stworzenie przestrzeni do myslenia.
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E Podsumowanie i ewaluacja

Kazda osoba otrzymuje malg kartke i kohczy indywidualnie dwa zdania:

e Cos$ moze mieé ceng, ale...

e Prawdziwg warto$¢ maja dla mnie ...

e Moim zdaniem granica rynku powinna przebiegaé tam, gdzie...
Po zapisaniu odpowiedzi kilka chetnych oséb moze je odczytaé.
Na zakohczenie osoba prowadzaca wraca do gtbwnego pytania warsztatu:
Czy fakt, ze co$ mozna kupi¢, oznacza, ze powinno sie to kupowa¢ i sprzedawaé?
Osoby uczestniczagce moga odpowiedzieé:

o tak;

° nie;

e tozalezy.
Warunkiem jest krétkie uzasadnienie.
Podsumowanie osoby prowadzacej
Dzisiejszy warsztat pokazaf, ze temat pieniedzy jest wielowatkowy i ztozony. Wazne jest, aby
zdaé sobie sprawe, ze cena i warto$¢ nie oznaczajg tego samego. Pieniadze mogg dawaé ludziom
wolnosé i mozliwos$é wyboru, ale to nie oznacza, ze kazda rzecz lub relacja powinna staé sie
przedmiotem sprzedazy. Pytanie o granice rynku jest wiec rowniez pytaniem o to, co jako
spofeczerstwo uznajemy za wazne.

Wskazowki dla oséb prowadzacych

e Nie chodzi o to, aby szuka¢ jednej poprawnej odpowiedzi. W wiekszoéci éwiczeh wazniejsze
od wyboru stanowiska jest jego uzasadnienie.

*  Warto pytaé: Co sprawia, ze tak uwazasz? Zamiast: Czy jeste$ pewien, ze masz racje?

¢ Nalezy pilnowa¢ rozréznienia “cena — warto$¢”

e Jezeli pojawia sie stwierdzenie: Skoro kto$ chce za to zaptacié, to znaczy, ze tyle jest warte,
mozna zapytaé: Czy cena rynkowa i znaczenie dla cztowieka zawsze sg tym samym?

¢ Nie nalezy oceniaé sytuacji materialnej uczestnikéw

e Nie powinno sie pyta¢ o dochody rodziny, wysoko$¢ kieszonkowego, ani posiadane dobra.

*  Warto pozwoli¢ na odpowiedz “to zalezy”

W tym temacie czesto jest to dobra odpowiedz, jesli zostanie uzupetniona: Od czego zalezy?

Czeste trudnosci i sposoby radzenia sobie z nimi
“Skoro dwie strony sie zgadzaja, to nie ma problemu”
Mozna zapytaé:

e Czy kazda zgoda jest réwnie swobodna?

¢ (Czy sytuacja materialna jednej ze stron moze mieé znaczenie?

e (Czy transakcja moze wptywaé na inne osoby?
“Wszystko mozna kupié”
Warto zapytaé:

e Czy mozna kupié¢ przyjazn?

e Czy mozna kupié¢ zaufanie?

e Czy zaptacona przyjazh nadal jest przyjaznig?
“Pienigdze sj zle”
Nie nalezy tego potwierdza¢ ani odrzucaé. Mozna zapytaé:

e Czy problemem sg same pienigdze?

e W jakich sytuacjach pienigdze pomagaja ludziom?

¢ Czy mozliwo$é zaptacenia lekarzowi lub nauczycielowi jest czym$ ztym?
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ZRODEA

Stowniczek pojeé

Pieniadz - powszechnie akceptowany $rodek stuzacy miedzy innymi do ptacenia za dobra i
ustugi, okreslania cen oraz przechowywania wartoséci na p6znie;j.

Cena - kwota, ktéra nalezy zaptaci¢ za rzecz lub ustuge.

Wartoéé — znaczenie, jakie dana rzecz, relacja, dziatanie lub idea ma dla cztowieka albo
spoteczenstwa. Nie kazdg warto$é mozna wyrazi¢ w pienigdzach.

Rynek — przestrzeh wymiany, w ktérej ludzie i organizacje kupujg i sprzedajg dobra lub ustugi.
Dobro - rzecz, ustuga lub mozliwo$¢, ktdra zaspokaja jakas potrzebe albo jest dla ludzi
wartosciowa.

Bezcenne - co$, czego znaczenia nie da sie tatwo wyrazi¢ poprzez cene albo czego nie chcemy
traktowa¢ jak zwyktego towaru.

Nieréwnoséé — sytuacja, w ktérej rézne osoby maja rézny dostep do zasobdw, mozliwosci lub
wptywu.

Granice rynku - zasady okreslajace, jakie rzeczy i ustugi moga by¢ kupowane i sprzedawane, a
jakie powinny pozostaé poza zwyktym handlem.

Wartosci — rzeczy i idee, ktére uznajemy za wazne, np. wolnos$¢, bezpieczenstwo, sprawiedliwo$é,
przyjazn, zdrowie czy niezaleznos$¢.

Materiatly uzupetniajace:

¢ What gives a dollar bill its value? - Doug Levinson
https://ed.ted.com/lessons/what-gives-a-dollar-bill-its-value-doug-levinson

¢ Would winning the lottery make you happier? - Raj Raghunathan
https://ed.ted.com/lessons/would-winning-the-lottery-make-you-happier-raj-raghunathan

* What is economic value, and who creates it? - Mariana Mazzucato
https://youtu.be/uXrCeiQxWyc?si=W0O_42gXsRpnV_béd

* The Currency of the New Economy is Trust - Rachel Botsman:
https://youtu.be/YDW2Acj83PU?si=AhWHU4z9GUEfR8Cv

¢ How to buy happiness - Michael Norton
https://youtu.be/PsihkFWDt3Y?si=3p4zL8no693wr42U
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Karty pracy 1

PRZYPADEK A

PIENIADZE ZA CZYTANIE

- Jakie zalety moga miec takie sytuacje?
. Co moze by¢ w nich problematyczne?

- Czy pojawienie sie pieniedzy zmienia znaczenie danej
czynnosci?

. Czy takie rozwigzanie powinno by¢ dozwolone? Dlaczego?

Karta pracy 1:

PRZYPADEK B

PLATNE MIEJSCE W KOLEJCE

. Jakie zalety moga mie¢ takie sytuacje?
. Co moze byé¢ w nich problematyczne?

- Czy pojawienie sie pieniedzy zmienia znaczenie danej
czynnosci?

- Czy takie rozwigzanie powinno by¢ dozwolone? Dlaczego?

Czy wszystko mozna kupi¢? Pieniadze, wartosci i granice rynku
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