YOUNG

—>DEMOCRACY
AAAAAAAAAAAAAA \

SCENARIUSZ

Tytut spotkania:
Magia Reklamy - Co widzi
oko, a co jest w srodku?

Pomyst i opracowanie: Barbara Michalska

Klasy 1-3 3 x 45 minut
szkoty podstawowej oraz dwie przerwy




Magia Reklamy — Co widzi oko, a co jest w $rodku? Y@HN G

—>DEMOCRACY

OBYWATEL | MEDIA \‘/

\ CEL 0GOLNY

Rozwijanie u osbéb uczestniczacych w spotkaniu krytycznego mysélenia wobec otaczajacych ich
reklam oraz uéwiadomienie im, ze obraz reklamowy czesto rézni sie od rzeczywistosci.

Cele szczegodtowe:
Osoba uczestniczaca w spotkaniu:
Zapamietanie wiadomosci (wymienia, wskazuje, definiuje)

° wymienia co najmniej trzy miejsca, w ktérych najczesciej pojawiajg sie reklamy (np.
telewizja, internet, bilbordy).

e definiuje wtasnymi stowami, czym jest reklama i jaki jest jej gtdwny cel (zachecenie do
zakupu/zwrécenie uwagi).

e podaje przynajmniej dwa przyktady sztuczek (trikéw) stosowanych przez twércé4w reklam
(np. uzywanie kleju zamiast mleka, poruszanie zabawek na zytkach).

Zrozumienie wiadomosci (wyjasnia, streszcza, odréznia)

e wyjasnia, dlaczego produkty w reklamach czesto wygladajg inaczej niz w rzeczywistosci.

e odréznia fikcje literacka/filmowa uzytg w reklamie (np. latajacy pies, méwiacy robot) od
realnych funkcji produktu.

e tlumaczy, co oznacza pojecie ,uczciwa reklama”.

Stosowanie wiadomosci w sytuacjach typowych (rysuje, poréwnuje, wykonuje wedtug wzoru)

e pordéwnuje produkt przedstawiony na obrazku reklamowym z jego rzeczywistym
odpowiednikiem, wskazujac réznice w wygladzie i dziataniu.

e poprawnie uzupetnia karte pracy ,Reklama vs. Rzeczywisto$¢”, odwzorowujac rysunkiem
obietnice reklamowa i faktyczny stan przedmiotu.

e wspdlpracuje w grupie, realizujgc zadanie plakatowe wedtug éciéle okresélonych przez
nauczyciela zasad (zasada prawdy w reklamie).

Stosowanie wiadomosci w sytuacjach problemowych (projektuje, ocenia, formutuje wlasne
zdanie)

e krytycznie ocenia hasta reklamowe (np. ,ten napdj daje magiczng site”) i potrafi uzasadnié,
dlaczego nie nalezy im bezkrytycznie ufaé.

e projektuje i tworzy w zespole autorski plakat ,Uczciwej Reklamy” dla wylosowanego
przedmiotu codziennego uzytku, samodzielnie formutujac prawdziwe argumenty
zachecajace do zakupu.

e argumentuje swoje zdanie podczas prezentacji klasowej (,Targi Uczciwosci”), oceniajac
projekty innych grup pod katem ich zgodnoéci z prawda.

Metody pracy Formy pracy:
e refleksja indywidualna e zbiorowa (z cata klasg),
e pracaw matych grupach (3-5 oséb) e grupowa,
e burza mbézgdw e indywidualna.

e dyskusja grupowa / dialog publiczny

e prezentacja/ pokaz pracy

e pracaztekstem/obrazem

e metoda wizualizacji i kreatywnosci

e udzielanie informacji zwrotnej (feedback)

e analiza przypadku (case study)
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¢ Przykiadowe opakowanie po zabawkach lub stodyczach

o Gazetki reklamowe

e Zdjecie pieknego hamburgera/ptatkéw éniadaniowych z reklamy oraz prawdziwy.odpowiednik

(lub np. miseczka z mlekiem, gabka, klej, kolorowe chrupki — do pokazania ,trikoéw”).
e Arkusz szarego papieru, kolorowe gazety, kredki, pisaki, klej, nozyczki.
e ,Czarodziejskie okulary Prawdy” — wyciete z kartonu okulary dla chetnych uczniéw.

e Karta pracy: ,Reklama vs. Rzeczywisto$¢” (miejsce na narysowanie produktu z reklamy i

prawdziwego).
\ SZCZEGOL.OWY OPIS PRZEBIEGU

e Kartki A4i A3
Co to jest reklama i jak dziata na nasze oczy?

1. Wprowadzenie i integracja: ,,Kupuje, bo...” (10 min) @

Osoba prowadzaca prosi uczestniczki i uczestniké4w o skupienie uwagi na $rodku sali, po czym
demonstruje bardzo kolorowe, puste pudetko (np. po super-zabawce). Nastepnie zadaje grupie
pytania:

»KTO CHCIALRY TO MIEC?” ORAZ ,,€O JEST TAKIEGO W TYM PUDELKU, ZE PRZYCIAGA NASZA UWAGE?”,
naprowadzajac na takie elementy jak kolory, napisy czy usmiechniete postacie.

Po kroétkiej rozmowie, osoba prowadzaca podejmuje wraz z uczestnikami prébe utworzenia

definicji reklamy, okreslajac ja jako ,drogowskaz”, ktéry bardzo gto$no krzyczy:

,KUP MNIE, JESTEM WSPANIALY!”.

2. Burza mozgéw: Gdzie mieszkaja reklamy? (10 min) @

W dalszej kolejnosci, osoba prowadzaca zacheca grupe do swobodnego zgtaszania pomystéw
i pyta, w jakich miejscach na co dzieh spotykajg reklamy. Osoby uczestniczace w spotkaniu
wymieniajg znane sobie przestrzenie (np. TV, YouTube, bajki, billboardy na ulicy, sklepy, gry
na telefonie). Réwnoczeénie, osoba prowadzaca lub chetna osoba uczestniczaca w spotkaniu
zapisuje wszystkie zgtoszone propozycje na tablicy wokét centralnego napisu

REKLAMA

3. Gtéwny problem: ,,Co widzi oko?” (15 min) @

Osoba prowadzaca prosi uczestniczki i uczestniké4w o poréwnanie dwdch przygotowanych
grafik. Pokazuje grupie dwa obrazki:

jeden przedstawiajacy idealng zabawke/danie z reklamy,
a drugi ukazujacy rzeczywisty wyglad przedmiotu po rozpakowaniu (np. mata zabawka, ktéra
w TV wydawafa sie gigantyczna i sama latafa).

Osoba prowadzaca inicjuje krotka rozmowe kierowang pytaniami o intencje tworcow reklam
oraz o emocje, jakie moga towarzyszy¢ ludziom w momencie odkrycia tej réznicy.

4. Podsumowanie (10 min) @

Osoba prowadzaca rozdaje osobom uczestniczagcym papierowe ,,Czarodziejskie Okulary
Prawdy”. Ttumaczy grupie, ze od tej chwili stajg sie ,Detektywami Reklamy” i bedg patrzeé na
$wiat przez pryzmat prawdy, a nie magii.
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Za kulisami reklamy, czyli wielkie odkrywanie sztuczek

1. Warsztat detektywa: ,,Magiczne sztuczki jedzenia i zabawek” (25 min)

Osoba prowadzaca stawia na biurku miske z ptatkami $niadaniowymi zalanymi zwyktym mlekiem.
Uczestnicy i uczestniczki spotkania podchodzg blizej i obserwujg zachodzgce zmiany.

—2> Komunikat osoby prowadzacej:

,Zobaczcie, nasze ptatki po minucie zrobity sie miekkie, opadty na dno, a mleko zmienito kolor.
Czy tak to wyglada w reklamie telewizyjnej? Pamietacie te chrupki, ktére idealnie ptywaja na
samej gorze i sa super chrupigce?”.

Po tych stowach osoba prowadzaca wyciaga drugg, identyczng miseczke. Zamiast mleka wlewa
do niej gesty, biaty klej szkolny (np. PVA/magik) lub biatg odzywke do wtoséw. Na wierzchu
delikatnie uktada kolorowe chrupki.

=> Komunikat osoby prowadzacej:

LA teraz patrzcie tutaj. Chrupki idealnie leza na wierzchu, nie tona i wygladaja pieknie przez
wiele godzin. Dlaczego? Bo zamiast mleka uzylismy gestego kleju! Czy moglibysmy to zjes¢?
Absolutnie nie! Ale na zdjeciu, ktére trafia do reklamy, wyglada to pysznie.”

W dalszej kolejnoéci osoba prowadzaca bierze dwa zwykte, matowe jabtka. Jedno zostawia
bez zmian, a drugie spryskuje delikatnie oliwka dla dzieci (lub lakierem do wioséw) i poleruje
$ciereczka. Ktadzie oba owoce pod jasng lampke biurkowa.

=2 Instrukcja dla uczestnikéw i uczestniczek:

,Podejdzcie i wskazcie, ktére jabtko wyglada jak z reklamy. Dlaczego to drugie tak btyszczy?
Czy smarowanie owocdéw olejem zmienia ich smak w srodku? Czy przez to stafo sie
smaczniejsze? Nie, po prostu fadniej wyglada. Dlaczego twércy reklam tak robig?

Co moze czué osoba, ktéra np. otwiera pudetko i widzi co$ innego niz w telewizji?”

2. Praca indywidualna z karta pracy (20 min)

Osoba prowadzaca rozdaje karty pracy i objasnia zadanie:
»NARYSUJ OBIETNICE Z REKLAMY VS. RZECZYWISTOSC”.

Uczestniczki i uczestnicy spotkania samodzielnie dokonujg wyboru, co chcg narysowaé, kierujac
sie wlasnym dos$wiadczeniem. Moze to by¢ np. burger gigant z korona vs. mata butka dostarczona
w sklepie albo plastikowy robot, ktéry w reklamie niszczy mury, a w pokoju po prostu stoi. Po
zakohczeniu rysowania osoba prowadzgca zaprasza chetne osoby do zaprezentowania swoich
prac na forum grupy.
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Za kulisami reklamy, czyli wielkie odkrywanie sztuczek m

1. Wprowadzenie do zadania projektowego (5 min)

Na wstepie osoba prowadzaca spotkanie zadaje grupie pytanie:

»CZY REKLAMA ZAWSZE MUSI KEAMAC?”.

Po wystuchaniu pierwszych odpowiedzi wyjasnia: ,Nie! Reklama moze po prostu informowaé o
czym$ dobrym. Dzisiaj postaramy sie stworzy¢ Uczciwe Reklamy”.

2. Praca w grupach: Fabryka Uczciwych Produktéw (25 min)

Osoba prowadzaca dzieli grupe na 3-4 osobowe zespoty. Informuje, ze kazdy zespét losuje lub
wymysla zwyczajny przedmiot (np. zwykty otéwek, jabtko, wetniane skarpety, ksiazke). Zadaniem
grup jest przygotowanie na szarym papierze plakatu reklamowego wylosowanego przedmiotu.
Reklama musi zacheca¢ do zakupu lub uzywania, ale musi méwié catkowita prawde.

Przyktad pomocniczy: Osoba prowadzaca podaje wzér hasta — zamiast: ,Ten otéwek sam pisze
sz6stki!”
pomoze Ci napisa¢ piekne opowiadanie, jeéli tylko wlozysz w to troche pracy”.

zespoty powinny stworzyé komunikat w stylu: ,Ten otéwek ma piekny zielony kolor i

3. Targi Uczciwosci — prezentacja prac (10 min)

Osoba prowadzaca zaprasza zespoty na $rodek sali. Kazda grupa prezentuje swdj plakat przed
resztg oséb. Réwieénicy i réwiesniczki oceniaja, czy reklama jest zachecajaca i czy na pewno
pozostata uczciwa.

4. Zakonczenie i Ewaluacja (5 min)
Osoba prowadzaca inicjuje rytuat zakohczenia warsztatéw.
Kazda osoba uczestniczaca otrzymuje mata odznake ,Swiadomego Konsumenta”

(np. naklejke z uémiechnietym okiem).
Na koniec, osoba prowadzaca prosi chetne dzieci o ustne dokohczenie zdania:

»DZISIAJ DOWIEDZIALEM SIE / DOWIEDZIALAM SIE, ZE W REKLAMACH...”.

ZRODEA

POLECANE ZASOBY DLA OSOB PROWADZACYCH I PEDAGOGOW:
1. ABC Matego konsumenta - https://malykonsument.uokik.gov.pl/

Materiaty edukacyjne dotyczace znaku CE i bezpieczenhstwa zabawek zostaty zrealizowane przez
Fundacje ProPublika w ramach zadania ,Prawa konsumenta - edukacja dzieci i mtodziezy 2024-
2025”, finansowanego ze $rodkéw Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.

2. Szkota z klasg - https://www.szkolazklasa.org.pl/wp-content/uploads/2016/11/szkola_z_klasa_
moje_konsumenckie_abc_sp_1_3.pdf

Scenariusze zaje¢ lekcyjnych i materiaty pomocnicze dla uczniéw szkét podstawowych
klas I-Ill w ramach programu edukacyjnego ,Moje konsumenckie ABC”

3. Rada Reklamy - https://radareklamy.pl/

4. UOKIiK - https://uokik.gov.pl/

5. Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie - https://ekonsument.pl/



Scenariusz opracowany w ramach projektu “Young Democracy - Obywatel i Media”
realizowanego przez EAuKABE Fundacje Kreatywnych Rozwigzan.

Projekt dofinansowany ze $rodkéw budzetu panstwa, .
.. . Minister
przyznanych przez Ministra Edukacji w ramach programu Edukacji
“Kompas Miodego Obywatela”.

Edukacji Narodowej





